APUESTA. Mini apunta
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MENOS ES MAS..
SUSTENTABLE

Los fabricantes de vehiculos premium
redefinen el concepto de sustentabilidad
echando mano de materiales reciclados
y de origen vegetal.

POR: Ivet Rodriguez
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SENCILLO. La
digitalizacion permite
eliminar botones,

lo que se combina
con materiales
sustentables.
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a los early adopters
y presenté su ultimo
modelo en un evento

1 Mini Concept
E Aceman se pre-
sentd por pri-
mera vez en el
altimo Games-
com, el evento de videojuegos
mas grande del mundo, que
se celebro el pasado agosto.
La eleccion de la locacion no
fue casualidad, pues la mar-
ca apunta con sumodelo alos
early adoptersy el altimo con-
cepto es el futuroinmediato de
la automotriz, en términos de
tecnologia y sustentabilidad.
Aunque la carcasa respeta
la silueta icénica, que desde
hace 60 ainos identifica el mo-
delo, el interior del Mini Con-
cept Aceman poco tiene que
ver con el diseno actual de los
Minis con motor de gasolina.
La cabina del auto concepto se
reduce a lo esencial, tal como
el disefiador del Mini clasico,
Alec Issigonis, 1o concibié en
1959. El pequeiio vehiculo no
necesitaba mas que un instru-
mento redondo central y una
barra de interruptores, ade-
mas de los asientos, el volante
y la palanca de cambios, para
una experiencia de manejo di-
vertiday eficiente en su consu-
mo de combustible.
El nuevo concepto, del que
se derivara el modelo de pro-
duccidn, luce una apariencia

simplista en combinacién con
materiales sustentables y la
digitalizacion de funciones
que permite eliminar botones.
“Ladigitalizacion nos permite
arreglarnoslas con pocos ele-
mentos operativos y, al mis-
mo tiempo, maximizar la ex-
periencia de manejo”, explica
Ricardo Humphrey, director
de Mini para la regién México,
Latinoaméricay el Caribe.

Hace 20 afios, los quemaco-
cos, potentes motores, repro-
ductores de CD y vestiduras
de piel eran parte del equipa-
miento que cualquier modelo
premium debia tener. Pero
en medio de la presion de los
consumidores, inversionistas
y gobiernos para reducir las
emisiones en la cadena de va-
lor, los fabricantes de vehicu-
los han reeditado el concepto
de lujo.

Una investigacion reali-
zada en 2022 por S&P Global
Mobility revel6 quelalealtad a
la marca, medida como el por-
centaje de compradores que
regresan a la misma automo-
triz para su proximo vehiculo,
estd cayendo en el segmento de
lujo. Los consumidores espe-
ran, entre otras cosas, un ma-
yor compromiso con la sus-
tentabilidad por parte de las
empresasyaunque, por ahora,

FOTOS: CORTESIA



este no es el tinico argumento de compra,
las personas se iran alejando de aquellas
que no muestren ese COmpromiso.

La preferencia delos consumidores de
la generacion X -los nacidos entre media-
dos de 1960 y finales de los 70- por com-
prar marcas que sean sustentables au-
mento casi el 25% entre 2019y 2021, segin
datos del segundo informe de First Insight
sobre la generaciéon Zyla sustentabilidad,
citado por el World Economic Forum. El
consumidor centennial tiene una gran in-
fluencia no solo de sus padres, sino tam-
bién de sus abuelos baby boomers cuando
se trata de compras sustentables.

“Los consumidores mas jovenes ya
compran mas autos quela generacion X. Y
aunque atn no supera el nivel de gasto, es
cuestion de tiempo. Enfoquémonos en lo
que piden los nuevos clientes”, dice Gerar-
do Gémez, director de JD Power México.

MAS ALLA DE LO ELECTRICO

Mini tiene como objetivo ser totalmente
eléctrico en 2030 y reducir las emisiones
a lo largo de todo el ciclo de produccién.
“No solo buscamos aumentar nuestra
proporcion de autos eléctricos o tener un
mayor porcentaje de eléctricos como parte
de nuestras ventas, sino también como ser
una marca mas sustentable”, dice Hum-
phrey. Para alcanzar este objetivo, Mini
se esta alejando de los materiales tradi-
cionales que son dificiles de reciclar. Si
bien los trenes motrices electrizados son
una forma de ayudar a descarbonizar el
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ciclo de vida de un vehiculo, se necesita
hacer mas para reducir las emisiones de
los materiales.

La consultora McKinsey estima que el
60% de las emisiones de laindustria auto-
motriz para 2040 provendran de los mate-
riales utilizados en la produccion, por lo
que es clave intensificar los esfuerzos de
descarbonizacién en esta area.

El fabricante esta utilizando superfi-
cies elaboradas con tejido reciclado. Su di-
rector en México dice que Mini Concept
Aceman prescinde por completo de los
elementos cromados en el exterior y en
elinterior. Ni el volante, los asientos o los
paneles de las puertas tienen cuero.

En su lugar, el borde del volante esta
laminado con terciopelo de color verde
oscuro, mientras que los asientos combi-
nan un tejido de punto hecho de poliéster
recicladoy terciopelo. Elmodelo incorpo-
ra un tren motriz eléctrico y sonidos de
conduccién sincronizados con los modos
de manejo.

Mini trabaja para garantizar que los
consumidores se sientan comodos con el
cambio en la experiencia de uso, que inevi-
tablemente se avecina con la transicion a
los vehiculos eléctricos. “E1 2023 es un afio
de transicion a esta nueva formaenlaque
Mini se presenta en el mercado. Tenemos
que trabajar mucho en el posicionamiento
delamarcay en que nuestros clientes en-
tiendan que es un modelo diferente y una
forma diferente de poseer un automaévil y
manejarlo”, sefiala el directivo.
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MEDIOAMBIENTE. La *
marca ha entendido e
que los consumidores

mas jovenes buscan
disefio, pero también

ser mas verdes.

INTERIORES. El volante
del nuevo Mini

esta laminado con
terciopelo verde y los
asientos incorporan
poliéster reciclado.
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