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LA PRUEBA 
DE FUEGO 

DEL SECTOR 
AUTOMOTRIZ

E n la última década, el sec-
tor automovilístico se ha 
enfrentado a una montaña 
rusa de emociones. La in-

dustria ha experimentado épocas de 
bonanza, alcanzando máximos his-
tóricos de producción y ventas, atra-
yendo inversiones al país gracias al 
potencial de su mano de obra y a su 
posición geográfica estratégica. Sin 
embargo, este auge ha sido puesto en 
jaque por circunstancias que se acen-
tuaron cuando llegó la pandemia.

Los dos años más recientes se 
cuentan, sin duda, entre los más difí-
ciles y transformadores para este sec-
tor. La paralización de la producción, 
acompañada de una interrupción de 
las cadenas de suministro provocada 

HOY, LA MAYORÍA DE LAS EMPRESAS QUE FABRICAN 
AUTOMÓVILES BUSCAN UNA MAYOR EXPANSIÓN, Y 

NECESITAN MERCADOS COMO EL DE MÉXICO.

POR Andrea Villar
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1. FRANCISCO GARZA
Presidente y director general
de General Motors en México

3. JOSÉ ROMÁN
Presidente y director general
de Nissan Mexicana

5. GUILLERMO DÍAZ
Presidente de Toyota Motors
Sales y Lexus

7. HORACIO CHÁVEZ
Managing Director de KIA
en México

9. MIGUEL BARBEYTO
Presidente de Mazda
de México

2. BRUNO CATTORI
CEO de Stellantis en México

4. STEFFEN REICHE
Presidente del Consejo
Consultivo de Volkswagen
de México

6. LUZ ELENA DEL CASTILLO
Presidenta y CEO de Ford
México

8. EDGAR CASAL
Director corporativo de Audi
de México

10. JAIME COHEN
CEO de Mercedes-Benz
en México

por la escasez de chips, puso a prueba 
a todos los actores del ramo.

A pesar de estos retos, el sector 
también ha dado grandes pasos ha-
cia la electrificación y la automati-
zación en los últimos años. Nuevas 
marcas han llegado a México y están 
dinamizando el mercado, lo que se 
ha traducido en grandes inversiones 
impulsadas por la relocalización de 
operaciones de empresas que buscan 
apoyo en nuestro país para fortalecer 
su cadena de suministro.

Las oportunidades para esta in-
dustria son grandes y prometedoras. 
Tecnologías como la red 5G auguran 
una mejoría en las capacidades de los 
vehículos para establecer comunica-
ción entre ellos y la infraestructura a 

su alrededor. Y aunque hoy en día los 
vehículos eléctricos e híbridos repre-
sentan sólo un pequeño porcentaje 
de las ventas totales de automóviles 
en México, se espera que las ventas 
de estos autos en el país alcancen las 
200,000 unidades para 2030, dos ter-
cios de las 300,000 ventas previstas 
en América Latina, según pronostica 
la consultora Frost & Sullivan.

En la actualidad, la mayoría de las 
empresas automotrices que buscan 
una mayor expansión necesitan mer-
cados como el mexicano, donde pue-
den aprovechar sus fortalezas para es-
calar sus negocios, cosa que, a su vez, 
representa un reto a futuro en cuanto 
al desarrollo de talento especializado 
en las líneas de producción. 


