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INVESTIGACION DE
MEXICO PARA EL MUNDO

LA FIRMA DE INVESTIGACION DE MERCADO EUROMONITOR INTERNATIONAL APUESTA POR GENERAR INFORMACION,
DESDE EL PAIS, SOBRE SECTORES DE CONSUMO QUE SE HAN VISTO BENEFICIADOS POR EL COMERCIO ELECTRONICO.

as empresas saben que el
principal activo en su ope-
raciéon es la informacién.
En este sentido, la firma
de investigacion de merca-
do Euromonitor International reco-
noce esta necesidad y apuesta por la
conformacion de un hub para hacer
investigaciones desde México, con la
operaci6én de una oficina local.

La firma ya trabaja con nuevas
tecnologias, herramientas de visua-
lizacién y anélisis de big data, por
mencionar algunas. “Era importante
tener este equipo [de investigacién]
y trasladar estas capacidades hacia las
Américas y que pudiera dar servicio a
toda la region, y a nuestras tres ofici-
nas en Sao Paulo, Chicago y Santiago
de Chile. Ese fue el detonante”, asegu-
ra, en entrevista, Marco Antonio Ver-
de, Country Manager de Euromonitor
International para México.

Categorias como alimentos y bebi-
das; belleza y cuidado personal; servi-
cios y pagos; asi como retail son parte
del portafolios de empresas en las que
se ha centrado la firma de investiga-
cion para colaborar con sus clientes y
generar informacion de mercado.

En este sentido, el comercio elec-
trénico representa una oportunidad
de crecimiento para los corporativos
con los que colabora Euromonitor
International y, al mismo tiempo, ali-
menta las expectativas para ampliar la
operacion en México.

Otro elemento que potenciara la
firma en el pais sera la oferta de un
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producto orientado a la sustentabili-
dad de las companias y visibilizar el
posicionamiento de las marcas en el
ambito de consumo.

Euromonitor International es una
empresa con sede en Londres y fue
fundada en 1972. Desde hace 30 afnos,
Euromonitor ya trabajaba con sus
clientes en el mercado mexicano a tra-
vés de sus oficinas en Chicago.

El mexicano Marco Antonio cuen-
ta con una carrera de dos décadas en
el mercado de la consultoria y la inves-
tigacion. Su experiencia profesional se
ha orientado al consumo masivo, con
experiencia en empresas multinacio-
nales en el ramo de alimentos y bebi-
das, como lo son Danone y Mars.

En el ano 2022, el ejecutivo se
mudo a México con la misioén de abrir
las primeras oficinas de la firma en
su pais natal e instalar a un grupo de
investigadores para atender las ne-
cesidades globales desde América;
mientras que antes s6lo tenian un Aubd
semejante en India.

El objetivo es incrementar sus so-
ciedades estratégicas con los clientes
que operan en México. En la actuali-
dad, méas de 26 colaboradores traba-
jan en la operaciéon del pais y espe-
ran cerrar el afio con un total de 40
profesionales.

“Yo si creo que vienen cosas muy
buenas para México”, asegura Marco
Verde, quien sabe que la informaciéon
sera fundamental para que las empre-
sas aprovechen las oportunidades de
negocio en todo el mundo. @®
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